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一、前言

（一）媒体概况

中国日报社是中央主要宣传文化单位和国际传播主力军，

是世界了解中国、中国走向世界的重要窗口，对外宣传阐释习

近平新时代中国特色社会主义思想，讲好中国故事、传播好中

国声音，展现可信、可爱、可敬的中国形象，努力营造良好国

际舆论环境、增强中华文明传播力影响力、促进文明交流互鉴、

推动构建人类命运共同体。

《中国日报》创刊于

1981 年 6 月 1 日，是新中

国成立后第一份全球发行

的国家级英文日报，是国

内外高端人士首选的中国

英文媒体，现已发展为由

传统媒体、移动媒体、社

交媒体等构成的全球化、

分众化、多语种、全媒体

传播平台，报纸发行量约

70 万份，全媒体用户总数

超过 4.7 亿。

3 月 11 日，《中国日报》头版报道习近平宣誓就职国家主席
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（二）社会责任理念

中国日报牢记联接中外、沟通世界的职责，坚持推进创新

对外话语体系和叙事体系，构建全媒体传播格局，不断提高国

际影响力，积极介绍中国的发展理念、发展道路、发展成就，

生动展示真实、立体、全面的中国，为促进中国和世界交流沟

通作出贡献。

（三）2023 年度获奖情况

2023 年，中国日报 13 件作品获得第三十三届中国新闻奖，

其中一等奖 2 件，二等奖 5 件，三等奖 6 件；5 件作品获得第三

十一届中国人大新闻奖，其中一等奖 2 件；12 件作品获得世界

新闻设计大赛“卓越奖”；《中国日报香港版》荣获“香港最

佳新闻奖”8 个奖项，在讲好“一国两制”故事优秀作品评选中

获得 4 个奖项；《意大利制造背后的中国力量》《海豚·回家》

等视频荣获 9 个国际电影节奖项。

二、政治责任

（一）政治方向

坚持以习近平新时代中国特色社会主义思想为指引，认真

贯彻习近平文化思想和习近平总书记致中国日报创刊40周年重

要贺信精神，深入贯彻党的二十大和二十届二中全会精神，深

刻领悟“两个确立”的决定性意义，增强“四个意识”、坚定

“四个自信”、做到“两个维护”，积极服务好中央工作大局。

发挥“领航工程”优势，聚焦中国话语体系与叙事体系创

新，用心用情、高质高效做好习近平总书记思想和形象对外宣

传。2023 年，全平台发布核心报道篇数和传播量较 2022 年分别

增长 6%和 37%。“习近平主席的海外足迹”系列报道荣获中国
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新闻奖一等奖。坚持移动优先，用好“学习时代”海媒账号和

“习近平名言金句”“英语学习”专栏等品牌，及时推出快讯、

消息、分析等融媒产品，抢占总书记英文报道全球第一落点。

其中，“习近平名言金句”系列海报海外传播量超 3000 万。创

新可视化解读，配合习主席出席第三届“一带一路”国际合作

高峰论坛、访问美国等重要活动，全力做好官方会刊、高访专

刊的出版发行及全媒体报道。《习近平主席的“一带一路”足

迹》八联版受到巴基斯坦总理等世界政要、媒体记者高度关注

和好评。凸显全球化视野，重点打造“核心观”全媒体专栏，

以图文、海报等形式推出《构建人类命运共同体理念推动改善

全球治理》等近 30 期深度报道。视频《鼓岭之友眼中的习近平：

30 多年前他就读懂了寻根故事》以我报外籍记者的视角，深入

解读总书记关于“中美关系基础在民间”的重要论述，海外传

播量超 1300 万。

10 月 17 日，《中国日报》刊发《习近平主席的“一带一路”足迹》八联版
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7 月 8 日，全平台刊发《鼓岭之友眼中的习近平：30 多年前他就读懂了寻根故事》

https://weibo.com/1663072851/N8SFibFSv?pagetype=profilefeed

紧紧围绕主题主线，呈现中国式现代化万千气象。借嘴发

声，全力宣介党的二十大精神。“围炉漫话”栏目推出《中美

政党有何不同？新斯诺做了一个精妙的比较》等系列视频，传

播量超 4000 万；视频《英国知名学者罗思义：中国式现代化以

人民为中心》被美联社等 356 家海外主流媒体转引，覆盖全球

超 1 亿受众。精心策划，做好构建人类命运共同体理念和“一

带一路”倡议提出十周年报道。“风从亚欧来”系列纪录片传

播量超 7000 万，主办“共建‘一带一路’倡议十周年回顾与展

望”研讨会，相关报道传播量超 1 亿。提振信心，持续唱响中

国经济光明论。策划推出“大国奇迹”“超级工程”“对话 CEO”

“解码高质量发展”等系列视频，彰显“机遇中国”。

https://weibo.com/1663072851/N8SFibFSv?pagetype=profilefeed
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11 月 10 日，全平台刊发“风从亚欧来”系列纪录片

https://www.bilibili.com/video/BV1t94y1V7nb?t=44.1

12 月 28 日，《中国日报》刊发“大国奇迹”融合报道《国产大邮轮“爱达·魔都号”》

（二）舆论引导

建立建强舆情快速反应机制，统筹各部门、全平台围绕重

https://www.bilibili.com/video/BV1t94y1V7nb?t=44.1
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点热点议题加强跟踪、策划，精准有效引导国际舆论。

一方面，及时回应各方关切。围绕中国宣布对镓、锗实施

出口管制，第一时间刊发专访报道，被路透社、彭博社等外媒

转引 600 余频次。卫华有话说工作室推出评论《美国政府完全

失去了信誉，因为它没有谴责各方对平民的杀戮》在海媒平台

引起强烈反响，传播量达 210 万。

另一方面，加强常态化栏目建设。起底工作室推出“大白话

讲新闻”快评栏目，围绕布林肯访华推出的 3 期视频，总传播

量超 5000 万。在移动社交平台推出“社论快评”“海媒微评”

等栏目，在重大议题上即时发声、有力反制。全新打造的“和

评理”栏目，阅读量达 12 亿，在国内舆论场竖起中国日报的社

评品牌。

“和评理”专栏

https://cn.chinadaily.com.cn/gtx/5d63917ba31099ab995dbb



7

（三）舆论监督

积极承担主流媒体应有的社会责任，科学、依法、建设性地

开展舆论监督。评论栏目《火线速评》以观点犀利、话题精准、

回应及时为特色，围绕校园霸凌、高空抛物等及时刊发短评。

例如，针对“北极鲶鱼”事件，中国日报在央媒中率先发声，

推出评论《北极鲶鱼调查结果为何网友不买单》，引起相关部

门高度重视，有力推动事件及时妥善解决。该评论传播量近 8000

万，抖音热搜第一。7 月 11 日，在发

现宝格丽官网将“中国”和“台湾”

并列后，及时刊发评论《宝格丽海外

账号仍未道歉》，被美联社、《华盛

顿邮报》等外媒转引 247 频次，话题#

宝格丽海外账号仍未道歉#阅读量达

1.1 亿。调查性报道《保险改革促进医

疗资金高效利用》，及时报道国家医

保局针对门诊共济保障改革、药品集

采效果等热点问题的回应，澄清了外

国媒体对我国医保政策的误解。

7 月 12 日微博发布《宝格丽海外账号仍未道歉》

https://weibo.com/1663072851/N9uS9eatm?pagetype=profilefeed

（四）海外传播

加强主动宣介，积极对外讲好中国共产党的故事。针对国

外受众理解能力和阅读习惯量身定做主题教育报道，《中国日

https://weibo.com/1663072851/N9uS9eatm?pagetype=profilefeed
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报》头版和 2 版整版持续围绕调查研究、“千万工程”、“浦

江经验”等主题刊发 11 篇深度报道，向国际社会阐释中国开展

主题教育的重大意义和进展情况。专题视频《老外调研中国共

产党的传家宝》，用外国人的视角探究中国共产党调查研究的

优良传统，传播量超 1000 万。

6 月 30 日，围炉漫话栏目推出视频《老外调研中国共产党的传家宝》

https://mp.weixin.qq.com/s/Zr_fHm1s4e0J2AFdYzLNtQ

强化落地传播，不断完善海外传播布局。《中国日报国际

版》优化渠道建设，覆盖 60 余个国家和地区。深化《中国观察

报》与海外主流媒体的全媒体合作，与全球 30 多家媒体合作出

版英、法、西、俄、日、阿、意等多语种供版，更好影响“有

影响力的人”。发起成立“一带一路”语言教育文化组织联盟，

填补本领域高水平合作机制空白。
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《中国观察报》西班牙语、阿拉伯语版面

加强文化交流，深化全球文化合作。坚持“请进来、走出

去”相结合，举办“一带一路”青少年英语演讲比赛全球总决

赛，开展“2023 年中国有约”国际媒体主题采访、“2023 中国

故事共创会 外籍大 V 看贵州”等活动，引发强烈反响。围绕人

工智能等主题举办 4 场新时代大讲堂，覆盖全球 12 亿受众。

“2023 年中国有约”国际媒体主题采访

https://www.chinadaily.com.cn/world/special_coverage/642e2ad2a31057c47ebb8989

https://www.chinadaily.com.cn/world/special_coverage/642e2ad2a31057c47ebb8989


10

三、阵地建设责任

（一）融媒体矩阵

坚持全媒为本，持续强化融媒体矩阵建设。中国日报客户

端作为推进深度融合的主阵地、旗舰平台，全球累计下载量超

4200 万，海外用户占比保持在 55%以上，继续保持国内领先、

国际一流的英文新闻客户端地位。脸书账号粉丝数超过1.05亿，

位居全球媒体账号粉丝数第二位；推特（X）账号粉丝数 420 万。

（二）融媒体报道

推动主力军全面挺进主战场，融合传播亮点频出。“小彭

的外交观察”系列 Vlog 视频《美国街头礼物交换实验》《旧金

山欢迎宴会：“老友记”》等，生动讲好元首外交一线故事，

全球传播量达 2.39 亿。“习主席高访”系列双语解读视频以“英

文主播说新闻+现场采访+国际解读”的形式，深入阐明元首外

交为全球繁荣稳定注入正能量，全球传播量超 8000 万。“10

年看世界：人类命运共同体的实践”系列视频《命运与共》《生

存与共》等，传播量近 7000 万。

7 月 3 日全平台播发《生存与共》

https://www.chinadaily.com.cn/a/202307/03/WS64a22c00a310bf8a75d6ce55.html
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（三）融合采编平台建设

积极探索运用人工智能大模型技术改造工作流程。具体应

用包括将大模型集成到采编系统中，进一步提高内容生成、编

辑和审校的自动化水平；积极利用大模型进行信息获取和分析，

更准确把握受众需求；将大模型集成到勘误系统中提升自动检

测和纠错能力，定期进行系统维护和更新以适应语言和媒体的

变化，全面加强报道质量把控和风险防控。

四、服务责任

（一）信息服务

中国对外政务信息服务平台围绕海外人士在华各方面的信

息需求，不断完善“新闻+政务+服务+互动”多元信息服务体系。

承办上海国际服务门户，包括英、法、俄、德、西等 9 个语种

网站以及英文微信账号、脸谱、X 等三个海内外社交媒体平台，

为来沪、在沪的外籍人士提供政策信息、资讯服务和投资、就

业等一站式服务指南。

（二）社会服务

致力于打造中国政务英文网络平台，助力政府信息化建设，

承建中央和国家机关与各地 400 多家党政机关和企事业单位的

国际服务门户、外文网站、客户端及新媒体账号矩阵，助力“大

外宣”格局建设。

中国观察智库搭建开放包容的讨论平台，促进中国与世界

的交流互鉴。10 月 26 日，与社科院联合主办“全球战略对话”

国际智库论坛，有力增进了国际社会对中国高质量发展现状与

前景的了解与认知，422 家境外媒体转引转载相关报道，全球传

播量 2.65 亿。
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10 月 26 日，“全球战略对话”国际智库论坛

（三）公益活动

加大公益广告刊播力度，传播

社会主义核心价值观。围绕提振经

济、绿色环保、倡导良好道德风尚

等主题，刊登约 110 个版公益广告，

把公益广告和宣传报道有机结合。

公益广告立场鲜明、设计新颖，受

到各界广泛好评。

7 月 27 日，《中国日报》刊发公益广告
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强化使命担当，助推乡村振兴。坚持将定点帮扶工作摆在

突出位置，为会昌中专等提供资金支持，举办英语教师培训班，

深化教育帮扶；发挥媒体优势，推动文旅产业发展；加强与当

地的合作，通过电商渠道销售近 5000 万元的农特产品。

定点帮扶江西会昌

五、人文关怀责任

（一）民生报道

关注民生民意，体现报道温度。推出社会观察纪录片《做

一天朋友》第二季，深入展现急诊科医生的 24 小时，激发观众

思考人生意义，传播量超过 2000 万。发布动画产品《中国女性

的互联网之路》出圈刷屏，话题阅读量超 7500 万，登上微博热

搜榜第 3 名。话题《需要跨越“三十五岁就业门槛”》，为消

除歧视、促进平等就业积极建言发声。
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纪录片《做一天朋友》https://weibo.com/1663072851/Nw8TsAntA

（二）灾难和事故报道

秉持专业精神，坚持生命至上。甘肃临夏州积石山县发生

6.2 级地震后，及时推出网络专题《甘肃地震后救援工作正在进

行》，第一时间传递抗震救灾现场消息。报道《人间大爱，一

碗牛肉面的故事》，向世界展示中国政府以民为本和中国人民

面对灾难昂扬的精神状态，被美联社等外媒全文转载 386 频次，

覆盖受众 2.4 亿。

网络专题《甘肃地震后救援工作正在进行》

https://weibo.com/1663072851/Nw8TsAntA
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（三）以人为本

凸显人文精神，传递爱心正能量。中国日报网“好好生活”

人物微纪录片系列，聚焦“时代情怀、百姓视角、青春表达”，

每期深度跟访一位基层典型人物，以小见大地将宏大叙事转换

成真实日常的凡人微光，全球传播量超 1 亿，入选中国记协 2023

年度“新时代新征程新伟业”融创精品案例和中央网信办主办

的 2023 中国正能量网络精品。

“好好生活”专题页面

六、文化责任

（一）弘扬践行社会主义核心价值观

聚焦新时代，对外讲好中国发展故事。结合主题教育宣传

报道，推出《学习笔记》系列海报栏目，阐释习近平新时代中

国特色社会主义思想的理论精髓。中国日报海媒运营团队围绕

讲好中国式现代化、乡村振兴等新时代中国故事，在海媒平台

设置相关标签话题，形成宣介中国发展的话题专栏矩阵，全年

发布稿件 1500 余条，总传播量超 10 亿。
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《学习笔记》系列海报

（二）传承繁荣优秀传统文化

精心打造品牌，向世界呈现中华文化之美。探“元”工作

室推出数字员工元曦出镜的《瓷器，何以称为“china”》等文

化探源视频，传播量达 4 亿。“元曦”创新应用荣获首届报业

元宇宙应用大会“优秀案例奖”。“璀璨非遗”栏目推出系列

双语视频，介绍中国剪纸、太极拳等非遗文化；“匠心”栏目

推出《故宫博物院的钟表修复技艺》《敦煌莫高窟壁画保护修

复》等双语微纪录片，弘扬保护传承中华文明的工匠精神，传

播量超 550 万。“Z WEEKLY”栏目策划北京中轴线专题版面，

引领“Z 世代”读者共同承担传承与弘扬璀璨文化遗产的使命。

10 月 10 日，全平台刊发《瓷器，何以称为“china”》

https://www.chinadaily.com.cn/a/202310/10/WS652521dba31090682a5e7c41.html
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8 月 2 日，《中国日报》Z WEEKLY 版：北京中轴线

《中国日报》11月 18 日、12 月 26 日刊发“璀璨非遗”跨版
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强化人文交流，推动中华文化创新发展。与国家文物局联

合举办“和合共生、文明互鉴”文化遗产保护论坛，中共中央

政治局委员、中宣部部长李书磊出席并致辞。相关报道海外传

播量超 3.9 亿；主办“文化传承发展 探源中华文明”新时代大

讲堂，美联社等近千家外媒转载相关报道。

9 月 5日，“和合共生、文明互鉴”文化遗产保护论坛在北京举行

7月 13 日，“文化传承发展 探源中华文明”新时代大讲堂在辽宁举行



19

（三）推动提升科学素养

创新传播形式，积极做好科普宣传工作。“超级工程”栏

目推出《新能源卫士漂浮风机》和《基建神器盾构机》，传播

量超 6000 万。双语系列视频《中国有办法》，向世界揭秘解决

发展道路上实际问题的“中国办法”，传播量 2000 万。围绕世

界睡眠日等主题日推出系列科普动画，向海内外受众介绍自然

科学和社会科学知识，倡导健康生活方式。

9 月 20 日、10 月 17 日，微博刊发《中国有办法》系列报道

https://weibo.com/1663072851/Nk8quBSeb

https://weibo.com/1663072851/NogBs2c5K

七、安全责任

加强制度建设，严格落实意识形态工作责任制。不断完善

采编制度体系，制定修订《中国日报社采编差错管理规定》《编

辑体例》等，多次召开采编制度专题会开展宣讲，有效将制度

建设成果转化为推动工作的动力。完善应急报道机制，制定编

https://weibo.com/1663072851/Nk8quBSeb
https://weibo.com/1663072851/NogBs2c5K
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辑出版应急预案，有效处置各类突发情况，防范化解风险，确

保阵地安全。

加大审核把关力度，严格落实相关制度，深入开展采编系

统安全生产大检查，采取督查、约谈等手段组织各部门深入排

查采编流程风险点，梳理安全生产中存在的共性问题，形成安

全生产检查报告，有效提高审核把关水平。

八、道德责任

（一）遵守职业规范

严格落实党管媒体原则，坚持政治家办报办网办新媒体，

贯彻落实《中国新闻工作者职业道德准则》，深入组织马克思

主义新闻观教育，坚持新闻真实性原则，坚决杜绝有偿新闻、

有偿不闻及新闻敲诈行为，坚决抵制低俗庸俗媚俗信息。加大

新闻作品版权保护和维权力度，促进新闻事业健康发展。

（二）维护社会公德

加强对明大德、守公德、严私德的宣传引导，维护公序良

俗，弘扬社会正气。积极展现新时代全面推进社会公德、职业

道德、家庭美德、个人品德建设成果。

（三）接受社会监督

要求记者在采访时主动出示国家统一核发的新闻记者证，

配合采访对象核实身份，接受群众监督。严禁无证或持工作证、

采访证等其他证件开展采访工作，诚恳接受群众举报投诉。

九、保障权益责任

（一）保障从业人员合法权益

始终坚持以人为本，充分发挥报社机关工会等相关部门作

用，有力有效保障报社全体员工的合法权益；支持保护正常采
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编行为，鼓励编辑、记者深入基层一线，采写接地气的作品。

（二）保障从业人员薪酬福利

遵守相关法律法规，重视员工各项权益，按规定支付员工

薪酬、缴纳五险一金，与员工依法签署聘用（劳动）合同，保

障员工休假休息权利。

（三）规范新闻记者证管理

落实新修订的《中国日报社新闻记者证管理办法》，为符

合条件的采编人员及时申领新闻记者证，认真开展持证人员年

度核验工作，及时收回转岗、离职、退休等人员的新闻记者证。

（四）开展员工教育培训

着力强化政治素质，组织多期学习贯彻习近平新时代中国

特色社会主义思想暨党的二十大精神专题培训班。不断提升业

务技能，围绕国际传播和新闻业务等组织讲座交流 18 场，选派

业务骨干 71 人次参加各级各类业务培训。

中国日报社开展员工教育培训
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十、合法经营责任

（一）严格遵守法律法规和有关规定

严格遵守《广告法》等法律法规，遵守网信、新闻出版等

行政管理部门发布的各项规定。制定《中国日报社授权代理机

构开展经营工作管理办法（试行）》等并严格落实，确保制度

的刚性。

（二）严格执行采编经营“两分开”

坚决落实采编经营“两分开”要求，经营人员坚决不能参

与采访报道，依法规范驻地方机构新闻采编活动，不向驻地方

机构下达经营任务、收取管理费用。

（三）不刊播违法违规广告

坚决落实相关规定要求，秉持“广告特刊业务也是外宣”

的理念，将广告刊发看作是一个特殊的舆论场，禁止刊播任何

违法违规和违背社会公序良俗的广告，严格落实意识形态工作

责任制。

十一、后记

（一）回应

针对国际传播精准性和影响力有待进一步提升的问题，中

国日报坚持把“我们想说的”与“受众想听的”结合起来，强

化议题设置，加大学理性解析、溯源性挖掘、国际化表达，国

际传播精准性和影响力得到明显提升。

（二）不足

需进一步加强对外话语体系建设，不断增强中国日报国际

舆论影响力。

（三）改进
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持续推进“十大话语”建设，重点打造全媒体品牌专栏和

品牌人文交流活动体系，使中国话语中国声音更平易近人。同

时，强化落细落实，围绕人类命运共同体、“一带一路”倡议、

全过程人民民主、中国式现代化、全球发展倡议、全球安全倡

议等重点话语持续策划推出系列报道。

中国日报社

2024 年 5 月 31 日
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